Projekt
USTAWA

o zmianie ustawy o funduszach promocji produktéow rolno-spozywczych

Art. 1. W ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496) wprowadza si¢ nastgpujace zmiany:
1) wart. 2 wust. 2 w pkt 10 w lit. a po wyrazie ,,lnu” dodaje si¢ przecinek i wyraz
,,stonecznika”;
2) wart. 3 wust. 3 pkt 9 otrzymuje brzmienie:
»9) Fundusz Promocji Roslin Oleistych sa obowiazane podmioty skupujace rosliny
oleiste od ich producenta.”;
3) wart. 9 po ust. 2 dodaje si¢ ust. 2a w brzmieniu:

,»2a. O srodki funduszy promocji w ramach dziatan, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2,
moga ubiegaé si¢ rowniez podmioty inne niz okre§lone w ust. 2, ktére otrzymaty
dofinansowanie na dziatania informacyjne i promocyjne w ramach Europejskiego
Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich lub Europejskiego Funduszu
Morskiego 1 Rybackiego, lub Europejskiego Funduszu Morskiego, Rybackiego i
Akwakultury, do wysokosci wkladu wlasnego tych podmiotoéw na realizacje tych

dziatan.”.

Art. 2. Do zobowigzan wzgledem Funduszu Promocji Roslin Oleistych powstalych przed

dniem wej$cia w zycie niniejszej ustawy stosuje si¢ przepisy dotychczasowe.

Art. 3. Dotychczasowe przepisy wykonawcze wydane na podstawie art. 3 ust. 7 ustawy
zmienianej w art. 1 zachowuja moc do dnia wejscia w zycie przepisoOw wykonawczych
wydanych na podstawie art. 3 ust. 7 ustawy zmienianej w art. 1 i mogg by¢ zmieniane w tym

czasie na podstawie art. 3 ust. 7 ustawy zmienianej w art. 1.

Art. 4. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 2023 r.

Mariusz Gorzowski
dyrektor
Departamentu Prawnego
za zgodnos$¢ pod wzgledem prawnym,
legislacyjnym i redakcyjnym
/podpisano elektronicznie/



UZASADNIENIE

W dniu 1 sierpnia 2019 r. weszta w zycie ustawa z dnia 13 czerwca 2019 r. o zmianie
ustawy o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. poz. 1318), na mocy
ktorej zostal utworzony i rozpoczat swoje funkcjonowanie nowy, dziesigty fundusz promujacy

spozycie produktow oleistych i pszczelich.

Zaproponowane w projekcie ustawy przepisy wprowadzaja zmiany w Funduszu Promocji
Roslin Oleistych, ktore maja na celu rozszerzanie katalogu ro$lin oleistych o stonecznik i
doprecyzowanie podmiotdw od ktérych sg naliczane i pobierane wptaty na ten fundusz.
Dodatkowo wprowadzone zostajg przepisy ktore maja na celu zwigkszenie szans na uzyskanie
przez beneficjentéw programéw unijnych, srodkdéw z funduszy promocji przeznaczonych na
dziatania informacyjne i promocyjne w ramach S$rodkéw z Funduszy Europejskich.
Umozliwienie beneficjentom programoéw unijnych ubiegania si¢ o sfinansowanie wktadu
wiasnego ze $rodkow funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, (zwane dalej jako:
»~fundusze promocji”) przyczyni si¢ do zwigkszenia efektow dziatan na arenie

miedzynarodowe;.

W pkt 1 w art. 1 niniejszego projektu ustawy, dodaje si¢ do wskazanych w art. 2 w ust. 2
w pkt 10 w lit. a ustawy o funduszach promocji produktow rolno— spozywczych (Dz. U. z 2021
r. poz. 1496) ro$lin oleistych, takich jak: rzepak, rzepik, soja, len i konopie, od wartos$ci ktorych
naliczana jest wptata na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, slonecznik. W Polsce coraz
wieksza popularno$¢ zdobywa uprawa stonecznika, ktora ze wzgledu na nizsze koszty uprawy,
jest alternatywa dla uprawy rzepaku. Zgodnie z przepisami art. 8 ustawy o funduszach promoc;ji
produktéw rolno-spozywczych, plan finansowy promocji produktéw rolno-spozywczych w
odniesieniu do roslin oleistych bedzie uchwalony nie p6zniej niz do dnia 30 listopada roku

poprzedzajacego dany rok finansowy, tj. nie p6zniej niz do dnia 30 listopada 2023 .

Zgodnie z art. 3 ust. 3 pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1, do naliczania, pobierania 1
przekazywania wptat na Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych sa obowigzani przedsigbiorcy
prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa roslin oleistych, bez wzgledu

na ich przeznaczenie.

Rynek roslin oleistych charakteryzuje si¢ duzg dynamika obrotu tymi roslinami przez
innych uczestnikow rynku niz wyzej wskazane podmioty, wobec czego przyjety w ustawie

system naliczania wptat nie obejmuje wartosci calego rynku.



Majac na celu objgcie wptatami na Fundusz Promocji Roslin Oleistych catego wolumenu
ro$lin oleistych wprowadzanych do obrotu, w pkt 2 w art. 1 niniejszej ustawy, proponuje si¢ w
art. 3 w ust. 3 w pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1, zobowigza¢ do wptat na Fundusz Promoc;ji
Roslin Oleistych podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producentow. Do
naliczania, pobierania i1 przekazywania wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych
obowigzany bedzie kazdy (podmiot) kto nabywa towar od producenta (w rozumieniu wytworcy
ro$lin oleistych) - niezaleznie od formy prawnej oraz rodzaju prowadzonej dziatalnosci.
Powyzsze zmiany podmiotu obowigzanego do naliczania, pobierania i przekazywania wplat na
fundusz promocji roslin oleistych, nie wymagajga zmian przepisow regulujacych sktad, zadania

1 czynno$ci komisji zarzadzajacej funduszu (art. 11-13 obecnie obowigzujacej ustawy).

W pkt 3 w art. 1 niniejszego projektu ustawy, dodaje si¢ w art. 9 po ust. 2 ust. 2a.
Wprowadzana zmiana zwigzana jest ze zwigkszeniem szans na uzyskanie przez beneficjentow
programéw unijnych, srodkéw z funduszy promocji przeznaczonych na dziatania, o ktérych
mowa w ust. 1 pkt 2. Dlatego tez proponuje si¢ wprowadzenie mozliwo$ci ubiegania si¢ o
srodki funduszy promocji, przeznaczone na wklad wiasny, rowniez podmiotom, ktére
otrzymaty dofinansowanie na dziatania informacyjne 1 promocyjne w ramach Europejskiego
Funduszu Rolnego na Rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich (EFRROW), Europejskiego
Funduszu Morskiego 1 Rybackiego (EFMR) lub Europejskiego Funduszu Morskiego,
Rybackiego i Akwakultury (EFMRA).

Nalezy zaznaczy¢, ze Fundusze promocji odgrywaja znaczaca role w pozyskiwaniu
srodkéw unijnych na promocje produktéw rolno-spozywcezych. Srodki funduszy promocji
niejednokrotnie przeznaczane s3 na sfinansowanie tzw. wkladu wlasnego organizacji
branzowych, wymaganego przy realizacji kampanii promocyjnych i informacyjnych
prowadzonych w ramach mechanizmu Wspdlnej Polityki Rolnej ,,Wsparcie dziatan
promocyjnych 1 informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”. Umozliwienie
potencjalnym beneficjentom innych unijnych funduszy ubieganie si¢ o sfinansowanie wkiadu
wlasnego ze $rodkéw funduszy promocji produktow rolno-spozywczych przyczyni si¢ do
zwigkszenia skutecznosci dziatan na arenie mi¢dzynarodowej oraz osiaggnigcia efektu synergii

realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych.

W art. 3 niniejszej ustawy wprowadza si¢ przepisy przejSciowe w zakresie przepisow
wykonawczych wydanych na podstawie art. 3 ust. 7 ustawy zmienianej w art. 1. okreslajac, iz

zachowujg one moc do dnia wejscia w zycie przepisOw wykonawczych wydanych na podstawie



art. 3 ust. 7 ustawy zmienianej w art. 1, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, nie dtuzej
jednak niz przez 6 miesi¢cy od dnia wej$cia w zycie niniejszej ustawy. Ponadto, dotychczasowe
przepisy wykonawcze wydane na podstawie art. 9 ust. 5 ustawy zmienianej w art. 1 zachowuja

moc 1 mogg by¢ zmieniane na podstawie tego przepisu.

W art. 2 niniejszej ustawy wskazuje si¢, ze do zobowigzan wzgledem Funduszu Promocji
Roslin Oleistych powstalych przed dniem wejScia w Zycie niniejszej ustawy stosuje si¢

przepisy dotychczasowe.

W zwiazku ze zmiang ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promoc;ji produktow
rolno-spozywczych, polegajacg na uwzglednieniu stonecznika w wymienionych w art. 2 ust. 2
pkt. 10 lit. a ustawy roslinach oleistych, wspieranych przez Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych,
konieczne bedzie wydanie nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w
sprawie szczegdtowego wykazu towaréw, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane i
wptacane wplaty na fundusze promocji produktoéw rolno-spozywczych, na podstawie art. 3 ust.

7 obecnie obowigzujacej ustawy.

Celem wydania nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie
szczegdtowego wykazu towarow, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane 1 wptacane
wptaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych begdzie uwzglednienie tej regulacji
stonecznika, od ktorego z dniem wejscia w zycie zmienianej ustawy, beda naliczane, pobierane

1 przekazywane wptaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych.

Wykaz towarow okreslany jest w zalaczniku do rozporzadzenia i pozwala na
jednoznaczne identyfikowanie grup towardéw, od ktérych jest pobierana, naliczana i
przekazywana wplata na dany fundusz. Prawidlowa systematyka oraz sklasyfikowanie towaru,
jest podstawag wiasciwego naliczenia wplat na poszczegdlne fundusze promocji produktow

rolno-spozywczych.

Zgodnie z art. 6 ust. 1 nowelizowanej ustawy podmioty zobowigzane do naliczania,
pobierania i przekazywania wptat na fundusze promocji, dokonujg wptat na podstawie decyzji
Dyrektora Generalnego Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa (dalej jako ,,Dyrektor
Generalny”) za okresy kwartalne albo sktadajg Dyrektorowi Generalnemu deklaracje i

przekazuja wptaty za okresy kwartalne.

W zwigzku z powyzszym w art. 4 niniejszej ustawy okresla si¢ wejscie w zycie przepisOw

projektowanej ustawy z poczatkiem kwartatu tj. dniem 1 lipca 2023 r. Wobec tego, z dniem 1



lipca 2023 r. podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta, beda zobowigzane
do naliczenia, pobrania i przekazania wplaty na Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych, w terminie
do 25 dnia miesigca nastgpujacego po danym kwartale. W tym celu beda zobowigzani do
zlozenia Dyrektorowi Generalnemu deklaracji, w ktoérych wykaza wysokos$¢ zobowigzania na
rzecz funduszu promocji, z wyszczegolnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej,
za okresy kwartalne, w terminie do 25 dnia miesigca nastgpujacego po kazdym kolejnym

kwartale oraz bez wezwania Dyrektora Generalnego.

Projektowane zmiany nie bedg miaty wplywu na sektor finansow publicznych, gdyz
zgodnie z art. 7 ust. 3 ustawy o funduszach promocji, srodki finansowe funduszy promoc;ji nie
sg $srodkami publicznymi w rozumieniu przepisow o finansach publicznych — $rodki zapewniaja

branze, ktorych dotycza fundusze promocji.

Rola panstwa ogranicza si¢ jedynie do zapewnienia obstugi instytucjonalnej funduszy
promocji w zakresie systemowego pobierania i gromadzenia $rodkow, obstugi formalno-
prawnej oraz finansowo-ksiggowej, a finansowanie zadan w tym zakresie realizowane jest

wylacznie ze §rodkow funduszy promoc;ji.
Przedktadany projekt ustawy jest zgodny z prawem Unii Europejskie;j.

Projekt ustawy nie wymaga przedstawienia go organom i instytucjom Unii Europejskiej,
w tym Europejskiemu Bankowi Centralnemu w trybie § 27 ust. 4 uchwaty Nr 190 Rady
Ministrow z dnia 29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministréw (M.P. z 2022 r.
poz. 348).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnos$ci lobbingowej w procesie
stanowienia prawa (Dz. U. z2017 r. poz. 248) oraz § 52 uchwaty nr 190 Rady Ministrow z dnia
29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministrow, projekt ustawy zostat
zamieszczony na stronie internetowej Biuletynu Informacji Publicznej Rzadowego Centrum

Legislacji w zaktadce Rzadowy proces legislacyjny.

Projekt ustawy nie zawiera norm technicznych w rozumieniu przepiséw rozporzadzenia
Rady Ministrow z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego
systemu notyfikacji norm i aktéw prawnych (Dz. U. poz. 2039, z pdzn. zm.) i w zwigzku z tym

nie podlega obowigzkowi notyfikacji.

Wprowadzenie projektowanych przepisow bedzie miato wplyw na dziatalno$¢

mikroprzedsigbiorcow oraz matych i $rednich przedsigbiorcow, od ktorych pochodza wptywy



na fundusze promocji, poprzez poprawe ich funkcjonowania, w wyniku ewentualnego wzrostu

sprzedazy produktow wytwarzanych przez te podmioty.

Ponadto projektowane zmiany beda mialy pozytywny wplyw na dzialalnosé
mikroprzedsigbiorcow oraz matych i1 $rednich przedsiebiorcéw, prowadzacych dziatalnosé
gospodarczg w zakresie przetworstwa roslin oleistych. W tym momencie system naliczania,
pobierania i1 przekazywania wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych obejmuje jedynie
przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno§¢ w zakresie przetworstwa. Proponuje sie, wiec
uszczelnienie systemu, ktére bedzie polegalo na sprawiedliwym obcigzeniu wszystkich
podmiotow uczestniczacych w rynku ro$lin oleistych obowigzkiem pobierania wptat od

producentdéw roslin oleistych bez wzgledu na charakter prowadzonej przez nich dziatalnos$ci.

Projekt ustawy zostal uwzgledniony w Wykazie Prac Legislacyjnych Rady Ministrow na
2022 r. pod numerem UD476.

Wyniki z przeprowadzonych konsultacji zostang omowione w raporcie z konsultacji, o
ktorym mowa w § 51 uchwaly nr 190 Rady Ministrow z dnia 29 pazdziernika 2013 r. —
Regulamin pracy Rady Ministréw. W raporcie z konsultacji zostanie zawarta rowniez
informacja na temat zgtoszen podmiotéw zainteresowanych pracami nad projektem ustawy w

trybie przepisow o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia prawa.



Nazwa projektu Data sporzadzenia
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Ministerstwo wiodace i ministerstwa wspolpracujace Zrodlo:

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi Decyzja MRiRW
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Osoba odpowiedzialna za projekt w randze Ministra,
Sekretarza Stanu lub Podsekretarza Stanu

Sekretarz Stanu Rafal Romanowski

Kontakt do opiekuna merytorycznego projektu

Anna Pyrzynska-Zajac, Z-ca Dyrektora w Departamencie
Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnoéci, tel. (22) 623-17-16,
e-mail: anna.pyrzynska-zajac@minrol.gov.pl

Urszula Bagniuk, naczelnik Wydziatu Funduszy Promocji w
Departamencie Rolnictwa Ekologicznego i Jako$ci Zywnosci, tel.

(22) 623-14-84, e-mail: urszula.bagniuk@minrol.gov.pl

OCENA SKUTKOW REGULACJI

1. Jaki problem jest rozwigzywany?

Istnieje potrzeba wprowadzenia zmian w funkcjonowaniu mechanizmu naliczania, pobierania i
przekazywania wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Nalezy bowiem zaznaczy¢, iz rynek
roslin oleistych charakteryzuje si¢ duza dynamika obrotu tymi roslinami przez innych uczestnikow
rynku niz podmioty wskazane w art. 3 ust. 3 pkt 9 zmienianej ustawy, wobec czego przyjety w
ustawie system naliczania, pobierania i przekazywania wptat nie obejmuje wartosci calego rynku.
Zgodnie z art. 3 ust. 3 pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1, do naliczania, pobierania i przekazywania
wptat na Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych sg obowigzani przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢
gospodarczg w zakresie przetworstwa roslin oleistych. Wptaty na ten fundusz promoc;ji, sg naliczane
w wysokosci 0,2% wartos$ci netto od roslin oleistych bedacych przedmiotem czynnos$ci podlegajacych
opodatkowaniu podatkiem od towarow i ustug.

Przyjety obecnie w ustawie model prowadzi do sytuacji, w ktorej jedynie cze¢$¢ obrotu roslinami
oleistymi jest objeta mechanizmem pobierania wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Zaréwno
przetworcy jak i1 producenci ro$lin oleistych oczekuja wprowadzenia rozwigzania, w ktérym
obowigzek naliczania, pobierania i przekazywania wplat na ten fundusz miatby powszechny charakter

i sprawiedliwiej obcigzat wszystkich uczestnikéw rynku zakupu roslin oleistych bez wzgledu na
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charakter prowadzonej przez nich dziatalnosci (nie preferujac tym samym posrednikow wzgledem
przetworcow).

Doprecyzowania zatem wymaga faktyczny moment powstawania obowigzku wptlat tak, aby
zagwarantowa¢ sprawiedliwy udzial wszystkich podmiotow dokonujgcych transakcji z pierwotnym
producentem roslin oleistych.

Skale problemu mozna oszacowac na podstawie:

a) danych uwzgledniajacych podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa
roslin oleistych, ktore ztozyty deklaracje od dnia 1 sierpnia 2019 r. do wrzes$nia 2022 r. Wedtug ww.
danych na Fundusz Promocji Roslin Oleistych deklaracje ztozyty 102 podmioty.

b) 346 podmiotéw skupujacych produkty rolno-spozywcze w tym m.in. zboza, rzepak.

Zgodnie z powyzszym wystepuja duze rdznice pomigdzy iloscig podmiotow ktdre obecnie sktadaja
deklaracje wptat na Fundusz Promocji Oleistych (102 podmioty) 1 tym samym faktycznie uczestniczg
w mechanizmie wplat na fundusz, a iloscig podmiotow skupujacych m.in. rosliny oleiste (346

podmiotow).

2. Uwzglednienie postulatow przedstawicieli branzy roslin oleistych, dotyczacych wprowadzenia
stonecznika do wskazanych w art. 2 w ust. 2 w pkt 10 w lit. a ustawy o funduszach promocji

produktow rolno - spozywczych roslin oleistych, takich jak: rzepak, rzepik, soja, len i konopie.

3. Ponadto, istnieje potrzeba zwigkszenia szans na uzyskanie przez beneficjentéw programéw
unijnych srodkéw z funduszy promocji przeznaczonych na dziatania, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2.
ustawy tj. wspotinansowanie dzialan promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych si¢ do
uzyskania na ich realizacj¢ wsparcia ze srodkow Unii Europejskiej. Dlatego tez proponuje si¢
wprowadzenie mozliwosci ubiegania si¢ o srodki funduszy promocji, przeznaczone na wktad wiasny,
rowniez podmiotom, ktore otrzymaly dofinansowanie na dziatania informacyjne i promocyjne w
ramach Europejskiego Funduszu Rolnego na Rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich (EFRROW)),
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (EFMR) lub Europejskiego Funduszu Morskiego,
Rybackiego 1 Akwakultury (EFMRA).

2. Rekomendowane rozwiazanie, w tym planowane narzedzia interwencji, i oczekiwany efekt

Majac na celu obje¢cie mechanizmem naliczania, pobierania i przekazywania wplat na Fundusz
Promocji Roslin Oleistych catego wolumenu roslin oleistych wprowadzanych do obrotu, w pkt 2 w
art. 1 niniejszej ustawy, proponuje si¢ w art. 3 w ust. 3 w pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1,

zobowigza¢ do wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych podmioty dokonujace skupu roslin




oleistych od ich producentow. Do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na Fundusz Promocji
Roslin Oleistych obowigzany bedzie kazdy (podmiot) kto nabywa towar od producenta (w rozumieniu
wytworcy roslin oleistych) - niezaleznie od formy prawnej oraz rodzaju prowadzonej dzialalnosci.
Zmiana zagwarantuje sprawiedliwy udziat wszystkich podmiotow dokonujacych transakcji z
pierwotnym producentem roslin oleistych i ustanowi jednolite warunki konkurencyjnos$ci pomig¢dzy
podmiotami zakupujacymi nasiona roslin oleistych od producentdw rolnych. Rezultatem wdrozone;j
zmiany bedzie objecie wptatami na Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych catego wolumenu roslin

oleistych wprowadzanych do obrotu. System naliczania wptat obejmie wartos¢ catego rynku.

2. W Polsce coraz wigksza popularno$¢ zdobywa uprawa stonecznika, ktéra ze wzgledu na nizsze
koszty uprawy, jest alternatywa dla uprawy rzepaku. Wedtug danych GUS powierzchnia uprawy
stonecznika w Polsce w 2021 r. zwigkszyla si¢ niemal dwukrotnie 1 wyniosta 14,4 tys. ha. Wedlug
szacunkow Komisji Europejskiej w 2022 r. powierzchnia uprawy nasion stonecznika w Polsce, w
poréwnaniu z poprzednim rokiem, zwickszyta si¢ o 81%, do 26 tys. ha. a takze zostanie zebrane
blisko 56 tys. ton krajowego stonecznika, czyli o 63% wiecej niz w 2021 r. Biorac pod uwage
powyzsze zasadnym jest wprowadzenie stonecznika do grupy roslin oleistych od wartosci, ktorych
naliczana jest wptata na Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Efektem zmiany bedzie rozszerzenie
katalogu roslin oleistych o slonecznik, a tym samym mozliwos$¢ realizacji dziatan promujacych ten
produkt i jego przetwory. Promocja stonecznika przyczyni si¢ do wzrostu $wiadomosci konsumentow
w kwestii jego wartoSci odzywczej oraz wptywu na zdrowie, a tym samym begdzie sprzyjata

Wzrostowi jego spozycia.

3. Fundusze promocji odgrywaja znaczaca rol¢ w pozyskiwaniu srodkéw unijnych na promocje
produktow rolno-spozywezych. Srodki funduszy promocji niejednokrotnie przeznaczane sa na
sfinansowanie tzw. wktadu wtasnego organizacji branzowych, wymaganego przy realizacji kampanii
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych w ramach mechanizmu Wspolnej Polityki Rolnej
»Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktow rolnych”.
Dlatego tez zasadnym jest wprowadzenie mozliwos$ci ubiegania si¢ o srodki funduszy promocji,
przeznaczone na wktad wlasny, rowniez podmiotom, ktore otrzymaty dofinansowanie na dziatania
informacyjne 1 promocyjne w ramach Europejskiego Funduszu Rolnego na Rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich (EFRROW), Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego (EFMR) lub Europejskiego
Funduszu Morskiego, Rybackiego i Akwakultury (EFMRA). Wprowadzana zmiana przyczyni si¢ do

zwigkszenia szans na uzyskanie przez beneficjentéw programéw unijnych, srodkow z funduszy
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promocji przeznaczonych na dzialania, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 2. Umozliwienie potencjalnym
beneficjentom innych unijnych funduszy ubieganie si¢ o sfinansowanie wktadu wtasnego

ze $srodkow funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych przyczyni si¢ do zwigkszenia efektow
dziatan krajowych a posrednio takze unijnych. Wdrozona zmiana zwigkszy zasieg skuteczne;j
promocji branzowej, ktora w efekcie przyczyni si¢ do wzrostu eksportu polskich produktéw rolno-

spozywczych.

W zwigzku ze zmiang ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promoc;ji produktow rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz.1496), polegajaca na uwzglednieniu stonecznika w wymienionych
w art. 2 ust. 2 pkt. 10 lit. a ustawy roslinach oleistych, wspieranych przez Fundusz Promocji Roslin
Oleistych, konieczne bedzie wydanie nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w
sprawie szczegdtowego wykazu towardw, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane 1
wptacane wplaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych, na podstawie art. 3 ust. 7
obecnie obowigzujacej ustawy. Celem wydania nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi w sprawie szczegdtowego wykazu towarow, od ktérych sg naliczane, pobierane,
przekazywane 1 wptacane wplaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych bedzie
uwzglednienie w tej regulacji stonecznika, od ktérego z dniem wejscia w zycie zmienianej ustawy,
beda naliczane, pobierane i przekazywane wptaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Proponuje
si¢, ze rozporzadzenie wejdzie w zycie z dniem wej$cia w zycie zmienianej ustawy, tj. z dniem 1 lipca

2023 r.

Wejscie w zycie przepisdw projektowanej ustawy okresla si¢ z dniem 1 lipca 2023 r. Wobec tego, z
dniem 1 lipca 2023 r. podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta, beda
zobowigzane do naliczenia, pobrania 1 przekazania wptaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, w
terminie do 25 dnia miesigca nast¢pujacego po danym kwartale. W tym celu bedg zobowigzani do
ztozenia Dyrektorowi Generalnemu Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa deklaracji,

w ktérych wykaza wysoko$¢ zobowigzania na rzecz funduszu promocji, z wyszczegdlnieniem
odrebnie kwoty naliczonej 1 kwoty pobranej, za okresy kwartalne, w terminie do 25 dnia miesigca
nastepujacego po kazdym kolejnym kwartale oraz bez wezwania Dyrektora Generalnego Krajowego

Osrodka Wsparcia Rolnictwa.

3. Jak problem zostal rozwiazany w innych krajach, w szczegdlnosci krajach czlonkowskich
OECD/UE?

Kwestia dotyczy jedynie Polski
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4. Podmioty, na ktore oddzialuje projekt

Grupa Wielko$¢ Zrédt | Oddziatywanie
0
danyc
h
podmioty skupujace 346 Krajo | Bezposrednie
wy Naliczanie, pobieranie 1 przekazywanie
Osrod | wptat na Fundusz Promocji Roslin
podmioty prowadzace ek Oleistych
dziatalnos$é 102 Wspar
gospodarcza w cia
zakresie przetworstwa Rolni
ro$lin oleistych ctwa
producenci Dane z ostatnich 3 lat: | Agenc | Posrednie. Wprowadzenie stonecznika do
stonecznika 2020r.- 5167 ja grupy roslin oleistych od wartosci,
2021 r.-11 868 Restru | ktorych naliczana bedzie wplata na
2022 r.-26 575 kturyz | Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych.
acjii | Umozliwienie promowania tego produktu
Mode | ijego przetworow
rnizac
ji
Rolni
ctwa
Beneficjenci Krajo | Bezposrednie
realizujacy dziatania wy Stworzenie mozliwos$ci ubiegania si¢ o
informacyjne 1 Osrod | srodki funduszy promocji, przeznaczone
promocyjne w ramach ek na wktad wilasny, rowniez podmiotom,
EFRROW: Wspar | ktore otrzymaly dofinansowanie na
cia dziatania informacyjne
Grupy producentow 2 Rolni | i promocyjne w ramach Funduszy
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ctwa | Europejskich

Konsorcja 34

Spoétdzielnie 23

beneficjenci Bezposrednie

realizujacy dziatania Minist | Stworzenie mozliwosci ubiegania si¢ o

informacyjne 1 erstw | srodki funduszy promocji, przeznaczone

promocyjne w ramach 0 na wktad wilasny, rowniez podmiotom,

EFMR, EFMRA, Rolni | ktore otrzymaly dofinansowanie na
ctwa | dziatania informacyjne

Organizacja Rybakow | 3 1 1 promocyjne w ramach Funduszy
Rozw | Europejskich

Organizacja 4 oju

Producentow Wsi

Osoba fizyczna 1

prowadzaca

dziatalno$¢

gospodarcza

Osoba prawna 1

5. Informacje na temat zakresu, czasu trwania i podsumowanie wynikow konsultacji

Projekt ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych zostanie skonsultowany z
nastgpujacymi podmiotami:

1) Rada Dialogu Spotecznego;

2) Rada Dialogu Spotecznego w Rolnictwie;

3) Urzad Patentowy RP;
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4) Krajowa Rada Izb Rolniczych;

5) Rada ds. Rolnictwa Ekologicznego;

6) Rada Krajowa Federacji Konsumentow;

7) Zwiazek Zawodowy Rolnictwa 1 Obszaréw Wiejskich ,,REGIONY”;
8) Federacja Gospodarki Zywno$ciowej RP;

9) Polska Federacja Producentéw Zywnos$ci Zwiazek Pracodawcow;
10)Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji;

11)Krajowy Zwiazek Rolnikéw, Koétek 1 Organizacji Rolniczych;
12)Sekretariat Rolnictwa Komisji Krajowej NSZZ ,,Solidarno$¢”;
13)Zwigzek Zawodowy Rolnikow ,,0jczyzna’;

14)Konfederacja Lewiatan;

15)Ogo6lnopolskie Porozumienie Zwigzkow Zawodowych;
16)Ogo6lnopolskie Porozumienie Zwigzkow Zawodowych Branza V: ,,Przemyst Spozywczy,
Rolnictwo 1 Turystyka";

17)Zwiazek Zawodowy Rolnictwa “Samoobrona”;

18)Zwigzek Zawodowy Pracownikéw Rolnictwa w RP;

19)Zwigzek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow;
20)Zwigzek Zawodowy Rolnikow Rzeczpospolitej ,,Solidarni”;
21)Zarzad Ogodlnopolskiego Porozumienia Zwigzkow Zawodowych Rolnikow i Organizacji
Rolniczych;

22)NSZZ RI “Solidarno$¢”;

23)Polski Zwigzek Zawodowy Rolnikow;

24)Krajowy Sekretariat Przemystu Spozywczego NSZZ ,,Solidarnos¢”;
25)Business Centre Club;

26)Pracodawcy Rzeczypospolitej Polskiej;

27)Zwiazek Zawodowy Wsi i Rolnictwa ,,Solidarnos¢ Wiejska”;
28)POLBISCO Stowarzyszenie Polskich Producentow Wyrobéw Czekoladowych i Cukierniczych;
29)Polska Izba Makaronu w Zabkach;

30)Krajowa Federacja Producentow Zboz;

31)Polski Zwigzek Producentow Roslin Zbozowych;

32)Polski Zwiazek Producentow Kukurydzy;

33)Instytut ,,Polskie Pieczywo";

34)Stowarzyszenie Mtynarzy Rzeczypospolitej Polskiej;




— 14—

35)Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka;
36)Polska Izba Mleka;

37)Zwiazek Polskich Przetworcow Mleka;

38)Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy;

39)Krajowy Zwiazek Spotdzielni Mleczarskich Zwiazek Rewizyjny;
40) Stowarzyszenie ,,Krajowa Unia Producentéw Sokow”;
41)Zwiazek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej;

42)Krajowy Zwiagzek Zrzeszen Plantatorow Owocow 1 Warzyw;
43)Polski Zwiazek Ogrodniczy;

44)Polska Federacja Ogrodnicza;

45)Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocow i Warzyw ,,Unia Owocowa”;
46) Stowarzyszenie Producentow Owocéw 1 Warzyw ,,CUIAVIA”;
47)Zwiazek Sadownikow Polskich;

48)Krajowe Stowarzyszenie Przetworcow Owocow 1 Warzyw;
49)Krajowy Zwiazek Grup Producentow Owocow i Warzyw;
50)Krajowy Zwiazek Plantatoréw Roslin Okopowych;

51)Polski Zwigzek Producentéw Ziemniakoéw i Nasion Rolniczych;
52)Polskie Stowarzyszenie Producentéw Oleju;

53)Krajowe Zrzeszenie Producentéw Rzepaku i Roslin Biatkowych;
54)Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza;
55)Ogolnopolski Zwiazek Producentéw Drobiu POLDROB;
56)Polski Zwiagzek Zrzeszen Hodowcow i Producentéw Drobiu;
57)Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu 1 Producentow Jaj;
58)Krajowa Izba Producentow Drobiu i Pasz;

59)Zrzeszenie Rolnikow i Producentow Indyk Lubuski;

60)Polski Zwigzek Hodowcow 1 Producentéw Gesi,

61)Polski Zwigzek Hodowcdw i Producentéw Bydta Migsnego;
62)Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Migsnego;
63)Stowarzyszenie Rzeznikéw 1 Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej;
64)Krajowa Rada Spoéldzielcza;

65)Krajowy Zwiagzek Rewizyjny Rolniczych Spoétdzielni Produkcyjnych;
66)Forum Zwigzkow Zawodowych;

67)Krajowy Zwiazek Grup Producentow Rolnych — Izba Gospodarcza ;
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68)Zwiazek Rzemiosta Polskiego;

69)Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni ,,Samopomoc Chtopska”;

70)Federacja Zwiazkéw Pracodawcow- Dzierzawcow 1 Wiascicieli Rolnych;
71)Stowarzyszenie Polska Wddka — Polish Vodka Association;

72)Zwiazek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie;

73)Krajowa Izba Gospodarcza ,,Przemyst Rozlewniczy”;

74)Stowarzyszenie Regionalnych Browaréw Polskich;

75)Zwiazek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy;

76)Polska Rada Winiarstwa;

77)Zwiazek Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa;

78)Krajowy Zwigzek Producentow Spirytusu i Technologéw Gorzelnictwa,

79)Instytut Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego; Krajowa Rada Klasyfikacji Tusz
Zwierzat Rzeznych;

80)Zwiazek Polskich Plantatorow Chmielu;

81)Polski Zwigzek Plantatoréw Chmielu;

82)Polska Izba Produktu Regionalnego 1 Lokalnego;

83)Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i Producentow Produktow Ekologicznych ,,Polska
Ekologia”;

84)Stowarzyszenie Producentéw Zywno$ci Metodami Ekologicznymi ,,Ekoland”;
85)Zwiazek Zawodowy Rolnikéw Ekologicznych Sw. Franciszka z Asyzu;

86) Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Inzynieréw i Technikéw Rolnictwa;
87)Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Inzynieréw i Technikow Przemystu Rolno-Spozywczego;
88)Federacja Branzowych Zwigzkoéw Producentéw Rolnych;

89)Stowarzyszenie Konsumentdéw Polskich;

90)Zwiazek Polskie Migso;

91)Unia Producentéw i Pracodawcow Przemystu Migsnego;

92)Polski Zwigzek Hodowcéw i Producentow Trzody Chlewnej ,,POLSUS”;
93)Krajowy Zwiazek Pracodawcoéw-Producentow Trzody Chlewnej;

94)Podlaski Zwigzek Hodowcoéw Trzody Chlewnej;

95)Stowarzyszenie Producentow Trzody Chlewne;j ,,Podlasie”;

96)Podlaski Zwiazek Rolniczych Zrzeszen Branzowych Producentéw Trzody Chlewnej;
97)Podlaskie Zrzeszenie Producentow Trzody Chlewnej;

98)Polskie Stowarzyszenie Rolnictwa Zrownowazonego ,,ASAP”;
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99)Konsorcjum Appolonia;

100) Instytut Gospodarki Rolnej;

101) Lubelskie Towarzystwo Pszczelnicze;

102) Polski Zwiazek Pszczelarski;

103) Polski Zwigzek Owczarski,

104) Polski Zwiazek Hodowcow Koni,

105) Morski Instytut Rybacki — Panstwowy Instytut Badawczy;

106) Stowarzyszenie Producentéw Ryb Lososiowatych w Leborku;

107) Polskie Stowarzyszenie Przetworcow Ryb;

108) Stowarzyszenie Importerow Ryb;

109) Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego;

110) Polskie Towarzystwo Rybackie;

111) Towarzystwo Promocji Ryb ,,Pan Karp”;

112) Dalekomorska Organizacja Producentéw Ryb Sp. z 0.0.;

113) Krajowa Izba Producentow Ryb;

114) Zrzeszenie Rybakow Morskich — Organizacja Producentow;

115) Organizacja Producentow Rybnych Wiadystawowo;

116) Kotobrzeska Grupa Producentéw Ryb;

117) Organizacja Producentow Ryb ,,Baltyk”;

118) Organizacja Producentow Ryb Jesiotrowatych;

119) Organizacja Rybakow Lodziowych — Producentow Rybnych;

120) Darlowska Grupa Producentow Ryb i Armatoréw Lodzi Rybackich;
121) Zwiazek Producentéow Ryb — Organizacja Producentow;

122) Zachodniopomorska Grupa Producentow Ryb;

123) Pomorska Organizacja Producentow — Arka;

124) Polski Karp Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig — Organizacja Producentow;
125)  Fundacja Original;

126)  Stowarzyszenie Producentéw Ryb Lososiowatych;

127)  Stowarzyszenie Szczecinska Grupa Producentéw Ryb;

128)  Stowarzyszenie Organizacja Producentow Ryb Sumoksztattnych;

129)  Zwiazek Polskich Producentow Ryb;

Projekt ustawy zostanie udostgpniony w Biuletynie Informacji Publicznej na stronie podmiotowe;]
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Rzadowego Centrum Legislacji, w serwisie Rzadowy Proces Legislacyjny, zgodnie z § 52 ust. 1
uchwaty nr 190 Rady Ministrow z dnia 29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministrow
(M.P. 22016 r. poz. 1006, z p6zn. zm.), z 21 dniowym terminem zglaszania uwag. Projektowane
zmiany sg oczekiwane przez podmioty, ktorych dotyczg proponowane regulacje. Projekt ustawy
doprecyzowuje mechanizm naliczania, pobierania i przekazywania wptat na Fundusz Promocji Roslin
Oleistych, a takze zwigksza mozliwo$ci promowania produktow objetych funduszami promocji

produktow rolno-spozywczych.

6. Wplyw na sektor finansow publicznych

(ceny stale z ...... Skutki w okresie 10 lat od wejscia w zycie zmian [mln zi]

r.) 0 11213 4 15 6 7 8 9 10 Lacznie (0-10)
Dochody ogétem | O 01010 010 0 0 0 0 0 0
budzet panstwa 0 01010 010 0 0 0 0 0 0
JST 0 0 |00 010 0 0 0 0 0 0
pozostate 0 01010 010 0 0 0 0 0 0
jednostki

(oddzielnie)

Wydatki ogétem | 0 0 |00 010 0 0 0 0 0 0
budzet panstwa 0 01010 010 0 0 0 0 0 0
JST 0 0 |00 010 0 0 0 0 0 0
pozostate 0 01010 010 0 0 0 0 0 0
jednostki

(oddzielnie)

Saldo ogétem 0 0 (01O 010 0 0 0 0 0 0
budzet panstwa 0 01010 010 0 0 0 0 0 0
JST 0 0|00 010 0 0 0 0 0 0
pozostale 0 0 (01O 010 0 0 0 0 0 0
jednostki

(oddzielnie)

Zrodta

finansowania Nie dotyczy
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Dodatkowe
informacje, w
tym wskazanie
zrodet danych i
przyjetych do

obliczen zaltozen

Projektowane zmiany ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-

spozywczych nie bedg mialy wplywu na sektor finanséw publicznych, gdyz

srodki finansowe funduszy promocji nie sg srodkami publicznymi w rozumieniu

przepisoOw o finansach publicznych. Co prawda, Dyrektor Generalny Krajowego

Osrodka Wsparcia Rolnictwa zapewnia obstuge prawna i techniczno-biurowa

funduszy promocji oraz komisji zarzadzajacych, jednak koszty zwigzane z

realizacjg tych zadan pokrywane sg w catosci ze srodkéw funduszy promoc;ji

7. Wplyw na konkurencyjnos¢ gospodarki i przedsi¢biorczosé, w tym funkcjonowanie

przedsi¢biorcow oraz na rodzing, obywateli i gospodarstwa domowe

Skutki

Czas w latach od wejscia w zycie zmian

Y.acznie (0-10)

W ujeciu
pieni¢znym
(w mln z1,

ceny state z ......

duze

przedsigbiorstwa

sektor mikro-,

matych i §rednich

r.) przedsigbiorstw

rodzina, obywatele | - - - - - - -

oraz gospodarstwa

domowe
W ujeciu duze Projektowana ustawa zmieniajaca ustawe o funduszach
niepieni¢znym przedsigbiorstwa promocji produktow rolno-spozywczych bedzie miata

bezposredni wptyw na krajowe podmioty, od ktorych
pochodza wpltywy na fundusze promocji, poprzez poprawe
ich funkcjonowania, w wyniku ewentualnego wzrostu

sprzedazy produktéw wytwarzanych przez te podmioty.

sektor mikro-,
malych i $§rednich

przedsigbiorstw

Projektowana ustawa zmieniajgca ustawe o funduszach
promocji produktéw rolno-spozywczych bedzie miata
bezposredni wplyw na krajowe podmioty, od ktérych
pochodzg wplywy na fundusze promocji, poprzez poprawe
ich funkcjonowania, w wyniku ewentualnego wzrostu

sprzedazy produktow wytwarzanych przez te podmioty.
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rodzina, obywatele | Wejscie w zycie projektowanej ustawy nie bedzie miato
oraz gospodarstwa | wpltywu na sytuacje ekonomiczng i spoteczng rodzin, a

domowe takze 0soOb niepetnosprawnych oraz osob starszych.

Niemierzalne

Dodatkowe
informacje, w
tym wskazanie
zrodet danych i
przyjetych do

obliczen zalozen

Obowigzujacy obecnie system naliczania, pobierania i przekazywania wptat na
Fundusz Promocji Roslin Oleistych obejmuje tylko jeden z wielu mozliwych
momentow, na poziomie ktorych istnieje mozliwos¢ pobierania wplat na fundusz,
tj. od przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie
przetworstwa roslin oleistych. Uszczelnienie systemu polega na sprawiedliwym
obcigzeniu wszystkich podmiotéw uczestniczacych w rynku roslin oleistych (nie
tylko tych prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie przetworstwa) obowigzkiem
pobierania wptat od producentow roslin oleistych bez wzgledu na charakter
prowadzonej przez nich dzialalnosci.

Warto$¢ procentowa naliczania wptaty na ten fundusz promocji pozostanie na
niezmienionym poziomie, tj. naliczane w wysokosci 0,2% wartosci netto od
roslin oleistych bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu

podatkiem od towarow i ushug.

Ponizej przedstawiono szacunkowe $rednie wplywy na Fundusz Promocji Roslin
Oleistych po zmianie systemu, obliczone w nastepujacy sposob:

Uprawy w hektarach nastgpujacych grup produktéw w 2022 roku (dane ARiIMR):
Rzepak - 1077380,10

Rzepik - 4730,31

Soja - 47973,03

Len - 1810,43

Konopie - 3762,30

Szacowane zbiory w tonach z 1 hektara (§rednioroczne dane pozyskane z
branzowych portali rolniczych):

Rzepak - 3,5
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Rzepik - 3
Soja -3
Len-1,2
Konopie - 1,5

Srednie ceny skupu zt/tona ($rednioroczne dane pozyskane z branzowych portali
rolniczych):

Rzepak - 3 200,00

Rzepik - 3 200,00

Soja - 2 400,00

Len - 3 000,00

Konopie - 4 000,00

Obliczenia szacunkowych wptywdéw na Fundusz Promocji Roslin Oleistych wg.
nastepujacego schematu, na podstawie danych z 2022 roku:

Powierzchnia upraw*zbior z 1 hektara = ilo$¢ krajowego zbioru

Ilo$¢ krajowego zbioru * $rednia cena skupu = wartos$¢ krajowego zbioru
Warto$¢ krajowego zbioru * 0,2% warto$ci netto = szacunkowa wptata na

Fundusz Promocji Roslin Oleistych

Rzepak:

1 077 380,10 * 3,5=3 770 830,35

3770 830,35 * 3 200,00 = 12 066 657 120
12 066 657 120 * 0,2% = 24 133 314,24 z1
Rzepik:

4730,31 *3 =14 190,93

14 190,93 * 3 200,00 =45 410 976
45410976 * 0,2% = 90 821,95 z1

Soja:
47973,03 * 3 =143 919,09
143 919,09 * 2400,00 = 345 405 816
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345405 816 * 0,2% = 690 811,63 zi
Len:

1810,43 *1,2=2172,52

2 172,52 * 3 000,00 =6 517 548
6517 548 * 0,2% =13 035,10 z}
Konopie:

3762,30 * 1,5=15 643,45

5 643,45 * 4 000,00 =22 573 800
22 573 800 * 0,2% = 45 147,60 zt

Suma powyzszych pogrubionych kwot to: 24 973 130,52 zi

Szacunkowa warto$¢ wplywu na Fundusz Promocji Roslin Oleistych:
24 973 130,52 zt — doda¢ warto$¢ od stonecznika okreslong ponize;j. tj. 249
200,00 zt = 25 222 330,52 z1

Wprowadzenie stonecznika do grupy roslin oleistych od warto$ci, ktorych
naliczana bedzie wptata na Fundusz Promocji Roslin Oleistych przyczyni si¢ do
wzrostu przychodu funduszu o 249 200,00 zl. Ponizej przedstawiono metodyke

obliczen, na podstawie, ktoérej mozna oszacowac sredni wzrost wpltywow:

- wedlug szacunkow Komisji Europejskiej w 2022 r. zostanie zebrane blisko 56
tys. ton krajowego stonecznika (nie ma wynikdéw ostatecznych, poniewaz zbiory
stonecznika nie zostaty zakonczone)

- §rednia cena stonecznika (dane z dnia 19 wrzes$nia 2022 r.) oszacowana na
podstawie 8 duzych punktéw skupu wyniosta 2 225,00 zl/t netto.

- wplaty na ten fundusz promocji, sg naliczane w wysokosci 0,2% warto$ci netto
od roslin oleistych bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych

opodatkowaniu podatkiem od towarow i ustug.

56 000 ton *2 225,00 zt/t =124 600 000,00 zt
124 600 000,00 zt *0,2% =249 200,00 zt
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Tab. 1. Przedstawienie wptywdw na Fundusz Promocji Roslin Oleistych (stan na
dzien 30.11.2022 r.)

Rok Wplywy na Fundusz Promoc;ji

Roslin Oleistych (w tys. zt)

2019 1 324,65

2020 6 537,17

2021 7 484,48

2022 11681,39

SUMA 27 027,69

8. Zmiana obcigzen regulacyjnych (w tym obowiazkéw informacyjnych) wynikajacych z

projektu

[ Inie dotyczy

Wprowadzane sg obcigzenia poza bezwzglednie [ ]tak

wymaganymi przez UE (szczegély w odwroconej | [ ] nie

tabeli zgodno$ci). X nie dotyczy

[ ] zmniejszenie liczby dokumentow X zwigkszenie liczby dokumentow

[ ] zmniejszenie liczby procedur [ ] zwigkszenie liczby procedur

[ ] skrécenie czasu na zatatwienie sprawy [ ] wydhuzenie czasu na zatatwienie sprawy
[ ]inne: X inne: jak w komentarzu

Wprowadzane obciazenia sa przystosowane do ich | [ ] tak
elektronizacji. [ ] nie

X nie dotyczy

Komentarz: Podmioty dokonujgce skupu roslin oleistych od ich producenta, bg¢da zobowigzane do
naliczenia, pobrania i przekazania wplaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, w terminie do 25
dnia miesigca nastepujacego po danym kwartale. W tym celu beda zobowigzane do ztozenia
Dyrektorowi Generalnemu KOWR deklaracji, w ktorych wykaza wysokos$¢ zobowigzania na rzecz
funduszu promocji, z wyszczegdlnieniem odrgbnie kwoty naliczonej 1 kwoty pobranej, za okresy
kwartalne, w terminie do 25 dnia miesigca nastepujacego po kazdym kolejnym kwartale, bez

wezwania Dyrektora Generalnego KOWR.

9. Wplyw na rynek pracy
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Projektowana ustawa nie ma wplywu na rynek pracy.

10. Wplyw na pozostale obszary

[ ] srodowisko naturalne [ ] demografia [ ] informatyzacja
[ ] sytuacja i rozwoj regionalny [ ] mienie panstwowe [ ] zdrowie
[ ] sady powszechne, [ ]inne:

administracyjne lub wojskowe

Omowienie '
Nie dotyczy
wpltywu

11. Planowane wykonanie przepisow aktu prawnego

Planuje si¢, ze projekt ustawy zmieniajacej ustawe o funduszach promocji produktow rolno-

spozywczych wejdzie w zycie z dniem 1 lipca 2023 r.

12. W jaki sposob i kiedy nastapi ewaluacja efektow projektu oraz jakie mierniki zostana

zastosowane?

Zaproponowane w projekcie ustawy przepisy wprowadzaja zmiany w Funduszu Promocji Ro$lin
Oleistych, ktore maja na celu rozszerzanie katalogu roslin oleistych o stonecznik i doprecyzowanie
podmiotow od ktorych sg naliczane i pobierane wptaty na ten fundusz. Dodatkowo wprowadzone
zostajg przepisy ktore maja na celu zwigkszenie szans na uzyskanie przez beneficjentow programow
unijnych, srodkéw z funduszy promocji przeznaczonych na dziatania informacyjne i promocyjne w
ramach $rodkow z Funduszy Europejskich. Umozliwienie beneficjentom programow unijnych
ubiegania si¢ o sfinansowanie wktadu wlasnego ze srodkéw funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych, przyczyni si¢ do zwickszenia efektoéw dziatan na arenie migdzynarodowej. W zwigzku
z powyzszym z uwagi na zakres projektowanych zmian, nie przewiduje si¢ ewaluacji efektow

projektu.

13. Zalaczniki (istotne dokumenty zréodlowe, badania, analizy itp.)
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